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© BANANAPUERTO © TERMINAL PORTUARIO DE GUAYAQUIL (TPG)
FERTIGRAN

MAS DE 1.3 MILLONES DE TEUS Y 732 MIL
CONTENEDORES MOVILIZADOS POR

ISLA TRINITARIA

Isla Trinitaria es un pilar fundamental para que TOTAL TEUS
Guayaquil siga siendo el principal puerto del

Ecuador, con 1.347.323 TEUs movilizados en sus TERMINAL TEUS
terminales. Fertigran (TPG) maneja 796.064 TEUs

al afio y Bananapuerto (Naportec) 551.259 TEUSs, FERTIGRAN (TPG| 796.064.00
consolidando su papel clave en el comercio BANANAPUERTO 551.259.00

exterior del pais.
TOTAL ISLA TRINITARIA 1.347.323,00

El movimiento de contenedores en estos puertos
demuestra la importancia de la ciudad como
centro logistico en la region. La eficiencia y
capacidad de estas terminales aseguran la

competitividad de Guayaquil en el comercio TOTAL CONTENEDORES
interaagional. TERMINAL CONTENEDOR
El crecimiento de la infraestructura portuaria y el FERTIGRAN (TPG) 445.346
compromiso del sector privado han permitido que BANANAPUERTO 287.180
Guayaquil mantenga su posicion de liderazgo, ;
impulsando la economia y facilitando el comercio TOTALISLA TRINITARIA 732.526,00

exterior del pais.

EFICIENCIAY COMPETITIVIDAD
EN BENEFICIO DEL COMERCIO EXTERIOR DEL ECUADOR
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LOS IMPORTADORES Y EXPORTADORES CON AREAS DE PRODUCCION CERCANAS A

LOS PUERTOS LOGRAN UNA REDUCCION SIGNIFICATIVA EN COSTOS Y TIEMPOS DE

TRANSPORTE. ESTO NO SOLO OPTIMIZA SU RENTABILIDAD, SINO QUE TAMBIEN LES
PERMITE RESPONDER MAS RAPIDO A LA DEMANDA DEL MERCADO.
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Mensaje de
Jorge Encalada

El Dia Internacional del Banano es una ocasién especial
para celebrar y honrar al producto mas importante del
Hcuador. Mas que un alimento, el banano es parte esen-
cial de nuestra identidad nacional: un simbolo vivo que ha
acompafiado, por décadas, el desarrollo econémico, social y
cultural de nuestro pafs.

Detras de cada racimo hay historias de esfuerzo, tradicion
y orgullo. Hay familias enteras que han dedicado su vida al
cultivo de este fruto noble, que nos conecta con nuestras rai-
ces y nos proyecta al mundo. Hoy, como cada dfa, rendimos
homenaje al trabajo incansable de miles de ecuatorianos que
hacen posible que nuestro banano llegue con calidad y res-
ponsabilidad a millones de hogares en mas de 70 destinos.
El banano no es solo un producto agricola: es parte de nues-
tra esencia. Hstd en la memoria de quienes crecimos entre
plantaciones, en las manos de quienes lo cultivan con pasion
y compromiso, y en el orgullo de cada exportador que lleva
al mundo el resultado de generaciones de trabajo bien hecho.
Hste fruto ha tejido la historia econémica y social de nuestras
regiones, convirtiéndose en un emblema de identidad, cons-
tancia y esperanza.

R
i
A nivel internacional, el banano ecuatoriano es reconocido
por su nobleza: es accesible, nutritivo y universal. Traspasa
fronteras, une culturas y, en cada bocado, transmite el esfuer-
zo de quienes lo producen. Somos lideres globales no solo
por volumen, sino por la calidad, la responsabilidad y la resi-
liencia que distinguen a nuestro sectof.

Desde AEBE, reafirmamos nuestro compromiso con un ba-
nano sostenible, competitivo y orgullosamente ecuatoriano.
Hoy, mas que nunca, renovamos nuestro reconocimiento a
quienes hacen posible que Ecuador siga siendo, con orgullo,
la capital mundial del banano.

©® gerencia@hugofruit.com
O +593 999 423 369

BANANAS for everyone, everywhere
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AEBE cumplio 26 afios de
vida institucional

En conmemoracion de su 26° aniversatio, la Asociacion de
Exportadores de Banano del Ecuador (AEBE) llevé a cabo
su Asamblea General de Socios, reafirmando su compromiso
con el desarrollo y la sostenibilidad del sector bananero.

Durante el evento, se presento el Observatorio de Politicas Pu-
blicas Bananeras, una plataforma disefiada para centralizar y
visualizar los proyectos e iniciativas impulsadas por el gremio
en colaboracién con instituciones locales e internacionales.

En 2024, AEBE lider6 41 gestiones clave que contribuyeron
a prevenir un impacto econémico superior a los 130 millones

de dolares. Ademas, la asociacion fortaleci6 la participacion
de sus socios en ferias internacionales y atrajo a miles de visi-
tantes a eventos nacionales.

José Antonio Hidalgo, director ejecutivo de AEBE, destaco
la relevancia del aniversario y la trayectoria de la asociacion:
“Cumplir 26 afios es una muestra de la solidez de AEBE
como gremio. Seguimos fortaleciendo nuestra presencia a
nivel nacional e internacional, impulsando iniciativas que ge-
neran un impacto directo en la economia y en el bienestar de
nuestros asociados”.

Fundacion Identidad

Nacional premia a AEBE

En el marco de la inauguracion de Casa
Ecuador Madrid 2025, se llevé a cabo '
una ceremonia de premiacion donde
se entregd el Reconocimiento Casa
Ecuador a diversas organizaciones por
su aporte al pafs.

El evento cont6 con la participacion de
representantes del Ministerio de Cultura,
Produccién y Turismo, quienes destaca-
ron el valor de la gestién internacional y
la promocién cultural ecuatoriana.

Entre los galardonados estuvo la Aso-
ciacién de Exportadores de Banano del
Ecuador (AEBE), reconocida por su
exitosa gestiéon internacional. Los pre-
miados recibieron estatuillas elaboradas
por artesanos de San Antonio de Iba-
rra, una muestra del talento artesanal

del pafs.

"1




El Cluster Bananero y Platanero del

El Claster Bananero y Platanero del

Ecuador se reuni6é en Bruselas con au-
toridades de la Unién Europea para dis-
cutir condiciones mas equitativas para
El en-
cuentro coincidio con la visita de fun-
cionarios del Ministerio de Produccion,

los productores ecuatorianos.

Comercio, Inversiones y Pesca.

Con apoyo del ministro Luis Jaramillo
y el viceministro Carlos Zaldumbide,
el Claster plante6 a los eurodiputados
Juan Ignacio Zoido y Bernd Lange tres
desafios clave: practicas abusivas del
sector minorista, normas estéticas que
generan desperdicio alimentario y la
necesidad de homologar certificaciones
para reducir costos.

El ministro Jaramillo enfatizé las difi-
cultades que se experimentan y la im-
portancia de cooperacién mutua para
enfrentarlas:

“El sector productivo ecuatoriano, un
pais con una clara vocacién exportado-
ra, se enfrenta 2 numerosos retos en su
sector productivo, asi como a oportuni-
dades para avanzar en una agenda co-
mun y corresponsable en exportaciones
sostenibles y seguras con la Unioén Eu-
ropea”, expresé el ministro Jaramillo.

En la reuniéon con la Direccién General
de Agricultura y Desarrollo Rural (DG
AGRI), el Claster abordé normativas
como la Directiva de Diligencia Debida
y la Ley de Deforestacion (EUDR), des-
tacando la necesidad de reducir la carga
burocratica para los productores. Desde

DG AGRI se reconocié la importancia
del banano ecuatoriano en el mercado
europeo y la necesidad de garantizar
condiciones justas para su produccion.

De igual manera, se mantuvieron re-
uniones con la Direcciéon General de
Asuntos de Interior (DG HOME), el
Servicio Europeo de Accién Exterior
(SEAE), el Puerto de Amberes y la Co-
misarfa Nacional de Drogas de Bélgi-
ca. Allf, se expusieron los esfuerzos de
Ecuador en el escaneo de contenedo-
res, seguridad en fincas y colaboracién
con autoridades locales. También se
insté a Europa a asumir su correspon-
sabilidad en la crisis del narcotrifico,
seflalando que el aumento del consu-
mo de drogas en la regién es un factor
clave en el problema.

Para fortalecer la presencia del sector
en la agenda europea, el Cluster sostu-
vo reuniones con POLITICO Euro-
pe, medio clave en la difusion de poli-
ticas comunitarias, y con FRESHFEL
Europe, foro de la cadena de frutas y
hortalizas frescas. En este ultimo, se
enfatizé la importancia de un didlogo
continuo entre productores europeos y
latinoamericanos para enfrentar juntos
los retos del sector agricola.

Reunion en
Roterdam

El Claster de Banano y Platano de
Ecuador organizé un evento en Roter-
dam para abordar las practicas de soste-

Ecuador fortalece dialogo con la UE

nibilidad, seguridad y eficiencia en la lo-
gistica internacional de estos productos.
La jornada conté con la colaboracién
del Puerto de Roterdam, Trust Control,
la Embajada de Ecuador en los Paises
Bajos y PRO ECUADOR, y reuni6 a 25
representantes del sector logistico neet-
landés y de la industria bananera.

El evento tuvo como objetivo desta-
car los avances del sector ecuatoriano
en sostenibilidad y seguridad dentro de
la cadena de suministro. Asimismo, se
discuti6 la necesidad de fortalecer la
cooperacion entre Huropa y América
Latina para enfrentar desafios globales
como el narcotrafico.

Juan Carlos Yepez Franco, Trade
Commissioner de Ecuador en PRO
ECUADOR, calificé la reunion como
un éxito y resalté la importancia de la
colaboracién entre actores publicos y
privados. “Extendimos la invitacién a
empresas neerlandesas para que com-
partieran sus perspectivas sobre este
tema crucial”, sefialo.

Entre los participantes destacados es-
tuvieron José Antonio Hidalgo Moli-
na, director ejecutivo de la Asociacién
de Exportadores de Banano de Ecua-
dor (AEBE) y coordinador del Claster,
quien fue clave en la organizacion del
evento. También se reconocié el apo-
yo de Anne Saris, del Puerto de Ro-
terdam, por facilitar el encuentro con
empresas logisticas neerlandesas, y del
embajador de Ecuador en los Pafses
Bajos, Andrés Teran Parral, por su res-
paldo a la iniciativa.

Este encuentro refuerza el compromi-
so de Ecuador con la mejora continua
en la exportaciéon de banano y platano,
consolidando su posicién como lider en
la industria con practicas responsables y
eficientes.



Historia del banano
De selvas tropicales al mundo entero

El platano es uno de los cultivos fru-
tales mas importantes del mundo. Este
alimento se planta mayormente en pai-
ses tropicales, ya que necesita condicio-
nes calidas y humedas para crecer, pero
llega a todos los paises debido a su sa-
bor, valor nutricional y disponibilidad
durante todo el afio. Pese a que el bana-
no, en primera instancia, puede parecer
ordinario, la realidad es que esta fruta
alberga una historia fascinante.

Se considera que los primeros cultivos
de banano se dieron en el sudeste asia-
tico, aunque algunos historiadores tam-
bién relacionan su origen con Malasia
debido a la gran variedad de bananos
que se encuentran alli. Sin embargo, el
origen exacto no esta del todo claro.

Los primeros registros histéricos del
banano datan del libro sobre plantas
escrito por el filésofo y naturista griego
Teofrasto, en el siglo IV a.C. De igual
manera, el naturista romano Plinio el
Grande escribié Historia Naturalis, en
el ano 77 d.C., donde menciona como
fuente a Teofrasto.

Se cree que las primeras cosechas de
la variante de banano Gros Michel en
Jamaica y en Panama se dieron antes
de 1865, ya que para esa fecha los her-
manos Frank habian plantado bananos
en la costa Atlantica de Panama, enton-
ces provincia de Colombia. En 1870
ya existia un comercio en Jamaica. En
Costa Rica, las siembras se iniciaron en
1872 en el Valle de Zent, con semillas
traidas por Keith desde Panama. La po-
sibilidad de que el banano haya existi-
do en América antes de la conquista ha
sido estudiada, pero hasta el momento
no existen pruebas que confirmen di-
cha tesis.

De acuerdo con los exploradores es-
pafioles Oviedo y Valdez, la presencia

extendida de la planta del banano en
Ecuador data de 1593. Ambos, se im-
presionaron por la rapidez con la que
fruta maduraba y la abundancia.

Los primeros intentos de exportar ba-
nano ecuatoriano a Estados Unidos fra-
casaron ya que el presidente Tamayo les
impuso varios impuestos a las empresas
interesadas. Sin embargo, mas adelante,
la empresa SAFCO (Sauce American
Fruit Company) mostré interés en la
exportacion del banano. Desde 1877,
esta empresa venia exportando peque-
fias cantidades a Chile, lo que le permi-
ti6 adquirir experiencia. Para 1920, SA-
FCO habia conseguido su primer gran
proveedor de banano, Manuel Amable
Calle, y a inicio de la década de 1930 ya
existfan firmas navieras interesadas en
la exportacioén de banano como Grace

Line, empresa que mantenfa una larga
relacién comercial con Ecuador y Nor-
teamérica desde 1894. Todos estos su-
cesos ya preparaban el terreno para que
Ecuador empiece a exportar banano en
grandes cantidades.

Para la década de 1950, el “boom ba-
nanero” posicion6 a Ecuador como el
principal exportador de banano a nivel
mundial. Esto se debi6 a la alta deman-
da de Estados Unidos y la Unién Eu-
ropea, agravada por la plaga “mal de
Panama” y los huracanes en Centroa-
mérica, que afectaron su produccion.
Bajo el gobierno de Galo Plaza Lasso,
se incentivo la produccion con créditos
y capacitacion, lo que permitié que, en
la década de los 60, el banano ecuato-
riano cubriera el 30% de la demanda
internacional. Este auge impulsé la mo-
dernizacién del pais, con la construc-
cién de infraestructuras, la creacion de
empresas y el crecimiento econémico.

Actualmente, Ecuador mantiene su li-
derazgo como primer exportador mun-
dial de bananos, representando el 26%
de las exportaciones globales y gene-
rando mas de 4.000 millones de délares
en 2020. La modernizacién del sector y
el uso de agrotecnologia han sido clave
para mejorar la productividad.

El banano es el reflejo de una historia
marcada por el comercio global y el de-
sarrollo econémico. Lo que comenzo
en las selvas del sudeste asidtico termi-
né por convertirse en uno de los pro-
ductos mas importantes de la economia
ecuatoriana, posicionando al pais como
lider mundial en exportacion. Hoy, el
banano ecuatoriano no solo es simbolo
de tradicién y trabajo duro, sino tam-
bién de modernizacién y adaptacién en
un mercado global que sigue deman-
dando esta fruta.



EL BANANO:

UN ALIADO PARA LA SALUD

El banano es una fruta que aporta nutrientes sumamente
necesarios, tal es as{ que desde una temprana edad se reco-
mienda su consumo para el desarrollo fisico y mental de los
nifios. Ademds, su popularidad se debe a que no requiere una
conservacion especifica y es facil de transportar, siendo una
opcion prictica y accesible.

El banano ofrece diversos beneficios nutricionales. De acuer-
do con el medio La Vanguardia, por cada 100 gramos de ba-
nano, el valor nutricional es el siguiente: 110 kcal de energfa,
1,2 g de proteina, 26,2 g de hidratos de carbono, 2,3 g de
fibra, 387,8 mg de potasio y 18,2 mg de calcio. Joanne Hut-
son, dietista registrada del Sistema de Salud de Mayo Clinic,
explica que el banano, debido a su cantidad de calorfas, prac-
ticamente no contiene grasa, colesterol ni sodio, lo que lo
convierte en un snack altamente saludable. Ademas, destaca
que es una gran fuente de potasio, un mineral crucial para
regular la presion arterial, el equilibrio de liquidos, la salud del
corazon y la funcién nerviosa y muscular.

A pesar de sus multiples beneficios, existen mitos alrededor
de su consumo. Algunas personas creen que los pacientes
diabéticos no deben comer banano o que esta fruta engorda
si se consume de noche o combinada con otras frutas. Sin
embargo, estas afirmaciones son exageradas, ya que el ba-
nano puede contribuir positivamente a la salud cuando se
consume de manera equilibrada.

Beneficios a la salud

*  Favorece la digestion: Gracias a su alto contenido de fi-
bra, el banano contribuye al buen funcionamiento del
sistema digestivo, ayudando a mejorar el trinsito intes-
tinal.

e Cuida el corazon: Su riqueza en potasio lo convierte en
un aliado para la salud cardiovascular. Pilar Lépez, nu-
tricionista del Instituto de Nutricion de Centro América
y Panama (INCAP), destaca que, en comparaciéon con
otras frutas, el banano contiene una cantidad notable de
potasio, asi como tésforo y magnesio, minerales esencia-
les para el organismo.

e Ideal desde la infancia: Lopez también sefala que el ba-
nano machacado es la primera fruta recomendada para
la alimentacion de los bebés, siendo un alimento facil de
digerir y nutritivo.

*  Una porcién diaria: Segin la Organizacion Mundial de
la Salud (OMS), se recomienda consumir 400 gramos de
frutas y verduras al dia, lo que equivale a cinco porciones.
En este contexto, un banano criollo completo representa
una de esas raciones diarias.

*  Mejora el animo: Investigaciones de la Universidad de
Navarra en Espafa indican que el banano es una fuente
natural de triptéfano, un aminoacido fundamental para
la produccién de serotonina, el neurotransmisor que re-
gula el estado de animo, el suefio y el apetito.

Recomendaciones

Expertos de la salud recomiendan comer banano como de-
sayuno ya que es rico en carbohidratos de facil absorcion, lo
que proporciona energfa rapida, y su indice glucémico mo-
derado contribuye a mantener estables los niveles de glucosa
en la sangre, ayudando a controlar los antojos matutinos, es-
pecialmente los de alimentos dulces. Por otro lado, contiene
triptéfano, un aminodacido que el cuerpo transforma en sero-
tonina, también conocida como la ‘hormona de la felicidad’,
lo que brinda un impulso de energfa y bienestar para comen-
zar el dia con buen dnimo.

Ademas, el banano es ideal para deportistas y personas acti-
vas debido a su aporte de potasio y carbohidratos naturales,
que ayudan a prevenir calambres musculares y favorecen la
recuperacioén después de la actividad fisica. Comer un bana-
no antes del ejercicio proporciona energfa rapida, mientras
que consumirlo después ayuda a reponer los electrolitos pet-
didos y a reducir la fatiga muscular.

El banano es un aliado para la salud. Su riqueza en nutrientes
esenciales como el potasio, la fibra y el triptéfano lo con-
vierten en un alimento completo que contribuye al bienestar
fisico y mental. Desde la infancia hasta la edad adulta, incor-
porar el banano en la dieta diaria puede mejorar la digestion,
fortalecer el corazon, elevar el estado de animo y propor-
cionar la energia necesaria para afrontar el dia. Desmitificar
creencias erroneas sobre su consumo y reconocer sus mul-
tiples beneficios es clave para aprovechar todo su potencial
como parte de una alimentacién equilibrada y saludable.



El banano, el snack de la Gen 2Z

La generacién Z esta conformada por
personas nacidas entre mediados de los
90 y principios de los 2000. De acuer-
do con datos de Bloomerang, a nivel
mundial los centennials representan el
32% de la poblacién mundial, superan-
do a los millenials, quienes antes eran
la generacién mas grande. No solo eso,
sino que cada vez mas personas perte-
necientes a este grupo se incorporan a
la fuerza laboral. Actualmente, segtn el
medio BBVA, los zoomers conforman
el 23,1% de la fuerza laboral, lo que
aumenta su potencial econdémico y su
influencia en el mercado.

Al haber crecido en el auge del inter-
net y las redes sociales, los centennials
han tenido mayor acceso a informacién
alimentaria en comparacion a otras ge-
neraciones. Un estudio realizado por el
NPD Group indica que los zoomers
usan sus habitos alimenticios como una
forma de expresar partes de su perso-
nalidad y comer saludable refleja cuali-
dades positivas, como un claro interés
en su bienestar.

Rick Stein, vicepresidente de The Food
Industry Association (FMI), menciona
que los compradores pertenecientes
a la generacién Z estan impulsando
cambios importantes en la industria
agricola:

“|La preferencia de los zoomers]| por la
conveniencia, las opciones organicas y
el descubrimiento impulsado por las re-
des sociales esta transformando la for-
ma en que se comercializan y venden
los productos frescos [..] Al adoptar
estas tendencias, no solo podemos sa-
tisfacer sus expectativas, sino también
cultivar una nueva generacion de con-
sumidores de productos frescos de por
vida”, sefial6 Stein.

De acuerdo con Google Trends, des-
de el 2004 las bisquedas de “banana”
han aumentado, alcanzando un pico

en abril del 2020 durante la pandemia.
Ese afio, el banana bread (pan de bana-
na) se convirtié en la receta mas bus-
cada en Estados Unidos, segun CNBC.
Actualmente, tan solo en Instagram, el
hashtag #bananabread cuenta con 2,6
millones de publicaciones. La razén de
la popularidad de este postre es debido
a que es facil de preparar.

Las redes sociales y el internet juegan
un papel fundamental en la dieta de las
personas en la actualidad. De acuerdo

con un informe del FMI, el 53% de
los consumidores recrean recetas que

encuentran en redes sociales al menos
una vez por semana. Esto sumado a las
tendencias alimenticias saludables que
siguen los zoomers, da como resultado
que el 42% de los consumidores bus-
quen maneras simples de incorporar
frutas y vegetales en sus comidas.

Es en este contexto que el banano po-
dria convertirse en una fruta popular
entre dicha generacién, ya que estan
en constante busqueda de productos
frescos y naturales, con etiqueta lim-
pia y sin azucares afladidos. A esto hay
que sumatle que los zoomers estan mas
abiertos a comer snacks sin importar
la hora del dia, siempre y cuando sean
saludables, segun el informe del NPD
Group. El banano podria ganar espacio

en el mercado de las frutas al tratarse
de un alimento facil de transportar y
que no necesita utensilios para comer-
se. Ademas, cuenta con propiedades
que pueden hacetlo mas atractivo que
otras frutas, pues es una fuente natural
de energfa, potasio y fibra.

Alimentacion
sostenible

La generacion Z también prefiere elegir
marcas que prioricen la sostenibilidad
y el abastecimiento ético. Los zoomers
buscan ser parte de practicas alimenticias
que incentiven la sostenibilidad, como el
veganismo, vegetarianismo o flexitaria-
nismo. En este contexto, el banano pue-
de tomar un mayor protagonismo en la
dieta de los Gen Z al ser una fruta que,
en muchas recetas, puede usarse como
sustituto del huevo para preparar galle-
tas y otras clases de postres.

Un estudio realizado por YouGov en
nombre de Whole Foods Market reveld
que el 70% de la generacién Z apoya las
practicas agricolas climaticamente sos-
tenibles, y el 55% esta dispuesto a pagar
mas por productos ambientalmente res-
ponsables. Las personas pertenecientes
a este segmento también son un 200%
mas propensas a consumir productos
altos en protefna o platos veganos que
las generaciones anteriores.

A pesar de que esta generacion crecié en
una economia fluctuante —y, por ende,
cuidan mas sus gastos—, sigue mos-
trando interés en practicas de consumo
consciente. El estudio también destaca el
deseo de la generacion Z por una mayor
transparencia respecto a la sostenibili-
dad y calidad de los alimentos, lo que se
debe, en parte, a que tres cuartas partes
de este grupo manifiestan preocupacion
por el futuro del clima.



Mucho mas que una fruta:
los diversos usos del banano

Aunque la mayorfa de personas piensan
que el banano solo se utiliza dentro de la
gastronomia, la realidad es que esta fruta
se la ha empleado en diversos ambitos,
gracias a los avances tecnologicos. Estas
innovaciones no solo buscan satisfacer a
los consumidores, sino también contti-
buir a la sostenibilidad del planeta.

Bioplasticos

Una de las formas mas comunes de
contaminacién es a través del plastico
ya que los productos que normalmen-
te consumimos diariamente vienen en
envases de este material, como las bo-
tellas de agua, gel, champu y bolsas de
compras, entre otros. De acuerdo con
el informe Perspectivas Mundiales del Plis-
tico de la OCDE, en solo dos décadas
la produccién anual de plastico se ha
duplicado, pasando de 180 millones a
mas de 350 millones de toneladas. Aun-
que el reciclaje se percibe como una
solucion, las proyecciones indican que,
para el 2060, los residuos plasticos se
triplicaran y la mitad de desechos tet-
minardn en vertederos y menos de una
quinta parte se reciclaran.

Ante esta problematica, surge una alter-
nativa sostenible: los bioplasticos. Estos
son fabricados a partir del almidén del
platano que comparte caracteristicas a
los plasticos derivados del petréleo, con
la diferencia de que son completamente
biodegradables y no toxicos.

El uso de bioplastico se ha extendido a
varios ambitos, (hilos de sutura y prote-
sis), la industria alimentatia (envases) y
la fabricacion de juguetes. Ademas, no

solo son mas ecoldgicos por su capaci-
dad de degradarse, sino también porque
su produccion no genera grandes emi-
siones de didxido de carbono como el
plastico convencional.

Para la fabricacion de bioplastico se uti-
liza platano verde, debido a su alto con-
tenido de almidén, un polimero natural
con el que se puede hacer un proceso
de termoplastificacién y obtener plasti-
co biodegradable.

Pese a que el bioplastico ya esta siendo
empleado en varios ambitos, adn tiene
que superar desatios, como su uso en la
fabricacion de botellas de agua, donde
la permeabilidad y transparencia sigue
siendo un reto, ademas de que existe el
riesgo de crecimiento bacteriano. A pe-
sar de esto, si las investigaciones avanzan
el bioplastico podria convertirse en una
solucion clave para la crisis ambiental.

Fibra para
textiles

Actualmente, en la industria de la moda,
los textiles mas utilizados son aquellos
hechos a base de algodén o telas sintéti-
cas derivadas del petrdleo, como el acti-
lico, el poliéster, el nylon y el spandex.
Sin embargo, la elaboraciéon de estas
telas ha causado danos irreversibles al
medio ambiente. Por esta razon, varias
marcas han explorado alternativas sos-
tenibles, como el uso de fibra de bana-
no para la fabricacién de prendas.

La marca Bananatex ha desarrollado el
primer tejido fuerte, impermeable y
compostable elaborado con la variedad

de banano Abaca que se cultiva en la
Islas Filipinas, en la provincia de Catan-
duanes y no requiere tratamientos qui-
micos como pesticidas o fertilizantes.

El proceso de producciéon comienza
con la extraccién de fibras del tallo, que
se dejan secar durante varios dfas antes
de ser recolectadas. Luego, en una fabri-
ca de papel en Taipéi, Taiwan, las fibras
se transforman en hilo y se someten a
tratamientos ecologicos para aumentar
su resistencia y durabilidad.

Actualmente, Bananatex emplea este
material para la fabricaciéon de bolsos.
Aunque son pioneros en el desarrollo
de un tejido con tantas ventajas, las te-
las a base de fibra de banano han existi-
do desde hace mucho tiempo.

En Ecuador, la Asociaciéon de mujeres
Agroartesanales (AMA) vienen elabo-
rando Banana Hats desde hace ya al-
gunos aflos. Estos sombreros son ela-
borados con fibra de banano, material
extraido del pseudotallo de la mata de
platano.

Limpiezay
mantenimiento

Aunque parezca sorprendente, han sur-
gido investigaciones sobre el uso de re-
siduos de banano en la fabricaciéon de
productos de limpieza. Pese a que atn
no existe una empresa que comercia-
licen estos productos en gran escala,
instituciones educativas, como la Uni-
versidad de Antioquia, han realizado
importantes avances en este campo.



Segin una publicaciéon de la revista
cientifica de dicha universidad, la inves-
tigacién surgio a partir de un accidente.
En el 2019, en una planta de procesa-
miento de alimentos en Apartado, una
bolsa plastica que contenfa desechos
de pulpa de banano fue mal cerrada y
dejada en un drea de residuos. Tras va-
rios dias, los trabajadores notaron una
mancha blanca y sefales de corrosion
en el suelo, justo donde la pulpa se ha-
bia derramado.

Este incidente desperté el interés de

investigadores, quienes comenzaron a

estudiar el potencial de la pulpa de ba-
nano en la eliminacién de microorga-
nismos. Aunque los resultados han sido
prometedores, aun se realizan estudios
para determinar la concentracién opti-
ma del compuesto, con el fin de apli-
carlo en la limpieza de superficies como
acero, plastico, loza y resina epoxica.

En conclusién, el banano ha demostra-
do tener una versatilidad que ha abierto
puertas a innovaciones sostenibles en di-
versas industrias. Estas aplicaciones no
solo ofrecen alternativas mas amigables
con el medio ambiente, sino que tam-

bién contribuyen a la reduccion de resi-
duos y a la bisqueda de practicas mas
responsables. Aunque atin existen desa-
fios en la implementacién a gran escala,
los avances logrados hasta ahora reflejan
el potencial del banano para convertirse
en un recurso clave en la construccion
de un futuro mas sostenible.

Transformaciones Tecnologicas
en la Industria Bananera

La industria bananera es un pilar funda-
mental para muchos paises productores,
no solo por su relevancia econémica sino
también por su impacto social y ambien-
tal. De acuerdo con la FAO, en el 2023 se
produjeron 139 millones de toneladas de
banano. Sin embargo, este éxito no esta
exento de desafifos. L.a sostenibilidad, la
eficiencia productiva y la equidad en la
cadena de valor son aspectos clave que
demandan una evolucién constante del
sector. En este contexto, la tecnologia ha
emergido como una herramienta esencial
para transformar la industria bananera,
ofreciendo soluciones innovadoras que
abten nuevas oportunidades y abordan
retos persistentes.

Oportunidades:
La tecnologia
como aliada

En respuesta a estos desafios, diversas in-
novaciones tecnolégicas han comenzado a
transformar la industtia bananera, creando
oportunidades para mejorar la productivi-

bp

dad, la sostenibilidad y la equidad. Ejem-
plos de estas soluciones incluyen:

« Observatorio Estadistico de Ba-
nano: Esta plataforma ofrece datos
actualizados sobte la produccidn,
comercializacién, indicadores pro-
ductivos y condiciones microclimati-
cas para los actores de la cadena de
valotr del banano en Ecuador. Esta
informacién permite a exportadores
y productores tomar decisiones mas
acertadas. Asimismo, elabora ocho
reportes semanales, un informe es-
tadistico mensual y el Anuario Esta-
distico.

« Showroom Virtual 360° de
BASF: Esta herramienta digital per-
mite a los productores explorar de
manera inmersiva los resultados de
soluciones productivas sin necesidad
de visitar las plantaciones. Con el uso
de visores de realidad virtual, se pue-
de observar el control de enfermeda-
des como la Sigatoka negra, ahorran-
do tiempo y facilitando el acceso a
informacién técnica clave.

« FARMS DIGITAL: Esta plataforma
automatiza la captura de datos me-
diante dispositivos moviles, facilitan-
do la toma de decisiones en tiempo
real. Permite la geolocalizacion preci-
sa de racimos, el control de plagas, la
optimizacién de cosechas y la gestion
de la mano de obra, mejorando la efi-
ciencia y reduciendo costos.

El camino hacia la sostenibilidad en la
industria bananera requiere esfuerzos
conjuntos entre productotes, empresas y
gobiernos. Para lograrlo, es fundamental
brindar capacitacién tecnolégica que pet-
mita a los agricultores utilizar herramien-
tas digitales y optimizar la gestién de sus
cultivos. La industria bananera se encuen-
tra en un punto de inflexién. Los avances
tecnologicos y la adopcidén de practicas
sostenibles ofrecen una oportunidad dni-
ca para transformar este sector, haciéndo-
lo mas eficiente, justo y respetuoso con el
medio ambiente. El reto es asegurar que
estas innovaciones lleguen a todos los
productores, especialmente a los mas pe-
quefios, creando un equilibrio entre pro-
ductividad, equidad y sostenibilidad.
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SIEMBRA - COSECHA - EXPORTACION

AGRO BANANO, parte de la division AGRO de
ECUAQUfMICA‘ es el area que se especializa
en el cultivo de banano. Brindamos asesoria
y soluciones integrales para mantener tus
plantaciones libres de plagas y enfermedades.

) ‘ @ecuaquimica.agro

Www.ecuaquimica.com.ec

Ademas, nuestras recomendaciones nutricionales
estan orientadas a maximizar tu productividad y
asegurar una cosecha exitosa. No estamos en
una, estamos en todas las etapas que tu
plantacion necesita para tener el mejor banano
del mundo.

ECUAQUIMICA

La mano amiga
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PROTOCOLO PARA EL DESARROLLO DE
BIOSOLUCIONES ESTRATEGICAS

o

REDUCE LA INCIDENCIA DE FOCOS DE MOKO CADA SEMANA)

=
* "

FERJEM = ©

SEGURIDAD ANOS DE EXPERIENCIA

Inspeccion Aislamiento y purificacion solucion
técnica de patégenos especifica
e » B EXPERTOS EN SEGURIDAD
o o O o o AGRICOLA BANANERA
At N
i
Tormma de muestras Pruebas con nuestro
de suelo y foliares banco genético
Beneficios:

Control y prevencion de
enfermedades como Moke,
Erwinia, Diploide

Aumento de productividad

" 4D 41 42 43 44 45 46 47 40 40 505 52 1 2% Solubilizacion de nutrientes

* Semanas

@ www.ecbiotech.com @ @ech.bisinsumosagricolas [ +592 95 055 2459

TRICOTERRE FERTICILLUS S BECTOTER

PRODUCTORA
CARTONERA S.A.

Felicita a la Asociacién de Exportadores
de Banano del Ecuador

s ALBE

por sus

ANOS
DE VIDA INSTITUCIONAL

Sigan adelante con... -

e Impulso productivo
e Promocion de las exportaciones
® Defensa de los intereses del sector

El fortalecimiento gremial es una de las bases QROCARSA 60‘”“
para el crecimiento del sector bananero nacional PROTEGTNB 11 PRODIC



R E \
Eb‘g—@ Con MSC puedes llegar a cualquier mercado alrededor del mundo.
Tenemos décadas de experiencia, nos preocupamaos por tu carga las 24
m horas del dia, los 7 dias a la semana; tanto en puertos, altamar, camiones m
y trenes. Puedes confiar en nuestro equipo local de expertos quienes
[=] sabran adaptarse a las necesidades especificas de tu cadena logistica. sc

msc.com/fruit MO\"NG THE WORLD, TOGETHER.



Control efectivo del MOKO
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GRUPOGRANDES o GrupoGrandes @grupograndesroman o @grupograndes Www.grupograndes.com

GRUPASA

PACKAGING

Somos eﬂm estratégico de

la Industria Bananera Ecuatoriana.

Pioneros en Neutralidad de Carbono y
en el uso de papeles de bosques renovables.

EFSC

wwe fs0.org

FBC* C163908

La marca dal
manajo foresial
responsable



2”GRUPASA

PACKAGING

Como Aliados de la Industria Bananera

Ecuatoriana celebramos los 26 Ainos de AEBE,
reconocemos su gestion ejemplar a

beneficio del Sector Bananero y del Pais.

5 = AlBE

ASOCIACION DE EXPORTARORES
DE BANANGDEL ECUABCOR

Trabajamos junto a la industria bananera para
crear soluciones innovadoras y sostenibles de empaques.

Cajas Etiquetas

f © G [grupasagrupopapelero | Wwww.grupasa.com




LAS MEJORES SOLUCIONES PARA EL )
SECTOR BANANERO ENCUENTRALAS EN:

Ldmina Agricola PARAFILM® M

= En conformidad conlos Estandares
del USDA y de la U.E para Alimentos
Organicos
Evita el deterioro de las coronas
y el crecimiento del moho.
Mantiene la humedad.
Proteccian contra las plagas.
Elimina los fungicidas.

Guante de Nitrilo Industrial

- Proteccion contra agroguimicos,
fertilizantes y plaguicidas.
- Evita la contaminacion por el
contacto directo con los racimos.
- Con mejor agarre de los racimos
sin dafiarlos.

No absorben agua ni sudor,
manteniendo una higiene adecuada.

apoyando-tu futuro.

Cabo Bananero

Evita quelos racimos caigan o sufran

dafos durante el crecimiento.

Facilita el transporte de los racimos.

Fabricado con polipropileno.

Aditivo/UV para proteccion de rayos
solares.

Cinta Adhesiva (con o sin impresion)

Resistente a distintas temperaturas.
Cintas personalizadas para tu
empresa.
Alta resistencia con cargas pesadas:
Proteccian y seguridad para sellar
Vv evitar manipulaciones indebidas.

www.amcecuador.com

Granados

Contactanos Guayaquil

099 734 3786

Cayambe - San Mateo

Asociacion de Agricultores
Bananeros del Litoral ASOAGRIBAL

Felicita a AEBE por su:

ASOCIACION DE EXPORTADDRES A"N‘Enmlo
B BANAND GOLL LEUALON

Destacandose por ser un pilar fundamental del desarrollo
sostenible y fortalecimiento del sector bananero del Ecuador

Compartimos su vision vy reafirmamos nuestro compromiso de
1r af |LInTC [+
calidad en la prod = e o, Ccon
responsabilidad social, a traves de iniciativas en las areas de
salud y educacion

f (0] @asoagribal

www.asoagribal.com

£ AMC Ecuador
amcecuador
famcecuador

Llano Grande
Manta

7

Celebra tu
ANIVERSARIO EMPRESARIAL

con una

PUBLICACION CORPORATIVA

free press

099 890 7432
n www.bmpublicidad.com.ec



EL PUERTO DE AGUAS PROFUNDAS EN POSORJA
" INICIA LA EXPANSION DE SU MIUELLE

/Iniciamos la expansion del muelle del Puerto de Aguas
/ Profundas en Posorja, que alcanzara una longitud total
de 700 metros y aumentara nuestra capacidad en la
recepcion y atencian en simultaneo de hasta dos bugues
Post-Panamax cargados a su maxima capacidad.

Con una inversion privada de $140 millones, este creci-
miento estrategico incluye la adquisicion de equipamiento
de ultima generacion a fin de complementar los atributos
diferenciadores del puerto, que hoy se consolida como el
#1 del Ecuador v destaca por sus altos estandares de
seguridad, eficiencia, tecnologia, sostenibilidad y un servi-
cio de excelencia.

NUEVO Y MODERNO EQUIPAMIENTOD

Al o : =

N & P 11/1

+2 Q0 +3 RTG +3 ECH
AL |§, T

F151TV +273 PLUGS

EQUIPAMIENTO TOTAL

5QC | 18RTG | 48 ITV | GECH | 2457 PLUGS

ALTO NIVEL DE SERVICIO PARA EL COMERCIO EXTERIOR

Carmaras Refrigeradas para
el Cuidado de la Carga en
Inspecciones

—

Mas de 2.500
Conexiones Reefars

Escaner / Rayos X

Canal de Acceso
Profundo y Expedito

Garitas Automatizadas y
Atencion Expedita en
Recepcidn de Carga

Sistema Integrado de
Camaras Analiticas

<

DP WORLD
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DESCUBRE EL P

Nuestra innovadora formula esta disenada para
aumentar la fotosintesis y la productividad de tu fruta,
mientras brinda una proteccidn efectiva contra plagas.

| *

CONTIENE PIRIPROXIFEN _-otalft qu';.;
Y BIFENTRINA

CONTIENE INGREDIENTES
BIOACTIVOS Naturall. X

BUSCANOS EN

@ TC Transcontinental Packaging LATAM @ https://tctranscontinental.com/es D +503 98-971-0260



