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Mensaje de 
Jorge Encalada

El Día Internacional del Banano es una ocasión especial 
para celebrar y honrar al producto más importante del 
Ecuador. Más que un alimento, el banano es parte esen-
cial de nuestra identidad nacional: un símbolo vivo que ha 
acompañado, por décadas, el desarrollo económico, social y 
cultural de nuestro país.

Detrás de cada racimo hay historias de esfuerzo, tradición 
y orgullo. Hay familias enteras que han dedicado su vida al 
cultivo de este fruto noble, que nos conecta con nuestras raí-
ces y nos proyecta al mundo. Hoy, como cada día, rendimos 
homenaje al trabajo incansable de miles de ecuatorianos que 
hacen posible que nuestro banano llegue con calidad y res-
ponsabilidad a millones de hogares en más de 70 destinos.
El banano no es solo un producto agrícola: es parte de nues-
tra esencia. Está en la memoria de quienes crecimos entre 
plantaciones, en las manos de quienes lo cultivan con pasión 
y compromiso, y en el orgullo de cada exportador que lleva 
al mundo el resultado de generaciones de trabajo bien hecho. 
Este fruto ha tejido la historia económica y social de nuestras 
regiones, convirtiéndose en un emblema de identidad, cons-
tancia y esperanza.

A nivel internacional, el banano ecuatoriano es reconocido 
por su nobleza: es accesible, nutritivo y universal. Traspasa 
fronteras, une culturas y, en cada bocado, transmite el esfuer-
zo de quienes lo producen. Somos líderes globales no solo 
por volumen, sino por la calidad, la responsabilidad y la resi-
liencia que distinguen a nuestro sector.

Desde AEBE, reafirmamos nuestro compromiso con un ba-
nano sostenible, competitivo y orgullosamente ecuatoriano. 
Hoy, más que nunca, renovamos nuestro reconocimiento a 
quienes hacen posible que Ecuador siga siendo, con orgullo, 
la capital mundial del banano.



En conmemoración de su 26° aniversario, la Asociación de 
Exportadores de Banano del Ecuador (AEBE) llevó a cabo 
su Asamblea General de Socios, reafirmando su compromiso 
con el desarrollo y la sostenibilidad del sector bananero.

Durante el evento, se presentó el Observatorio de Políticas Pú-
blicas Bananeras, una plataforma diseñada para centralizar y 
visualizar los proyectos e iniciativas impulsadas por el gremio 
en colaboración con instituciones locales e internacionales.

En 2024, AEBE lideró 41 gestiones clave que contribuyeron 
a prevenir un impacto económico superior a los 130 millones 

de dólares. Además, la asociación fortaleció la participación 
de sus socios en ferias internacionales y atrajo a miles de visi-
tantes a eventos nacionales.

José Antonio Hidalgo, director ejecutivo de AEBE, destacó 
la relevancia del aniversario y la trayectoria de la asociación:
“Cumplir 26 años es una muestra de la solidez de AEBE 
como gremio. Seguimos fortaleciendo nuestra presencia a 
nivel nacional e internacional, impulsando iniciativas que ge-
neran un impacto directo en la economía y en el bienestar de 
nuestros asociados”.

AEBE cumplió 26 años de 
vida institucional

En el marco de la inauguración de Casa 
Ecuador Madrid 2025, se llevó a cabo 
una ceremonia de premiación donde 
se entregó el Reconocimiento Casa 
Ecuador a diversas organizaciones por 
su aporte al país.

El evento contó con la participación de 
representantes del Ministerio de Cultura, 
Producción y Turismo, quienes destaca-
ron el valor de la gestión internacional y 
la promoción cultural ecuatoriana.

Entre los galardonados estuvo la Aso-
ciación de Exportadores de Banano del 
Ecuador (AEBE), reconocida por su 
exitosa gestión internacional. Los pre-
miados recibieron estatuillas elaboradas 
por artesanos de San Antonio de Iba-
rra, una muestra del talento artesanal 
del país.

Fundación Identidad 
Nacional premia a AEBE



El Clúster Bananero y Platanero del 
Ecuador se reunió en Bruselas con au-
toridades de la Unión Europea para dis-
cutir condiciones más equitativas para 
los productores ecuatorianos.  El en-
cuentro coincidió con la visita de fun-
cionarios del Ministerio de Producción, 
Comercio, Inversiones y Pesca.

Con apoyo del ministro Luis Jaramillo 
y el viceministro Carlos Zaldumbide, 
el Clúster planteó a los eurodiputados 
Juan Ignacio Zoido y Bernd Lange tres 
desafíos clave: prácticas abusivas del 
sector minorista, normas estéticas que 
generan desperdicio alimentario y la 
necesidad de homologar certificaciones 
para reducir costos.

El ministro Jaramillo enfatizó las difi-
cultades que se experimentan y la im-
portancia de cooperación mutua para 
enfrentarlas: 

“El sector productivo ecuatoriano, un 
país con una clara vocación exportado-
ra, se enfrenta a numerosos retos en su 
sector productivo, así como a oportuni-
dades para avanzar en una agenda co-
mún y corresponsable en exportaciones 
sostenibles y seguras con la Unión Eu-
ropea”, expresó el ministro Jaramillo. 

En la reunión con la Dirección General 
de Agricultura y Desarrollo Rural (DG 
AGRI), el Clúster abordó normativas 
como la Directiva de Diligencia Debida 
y la Ley de Deforestación (EUDR), des-
tacando la necesidad de reducir la carga 
burocrática para los productores. Desde 

DG AGRI se reconoció la importancia 
del banano ecuatoriano en el mercado 
europeo y la necesidad de garantizar 
condiciones justas para su producción.

De igual manera, se mantuvieron re-
uniones con la Dirección General de 
Asuntos de Interior (DG HOME), el 
Servicio Europeo de Acción Exterior 
(SEAE), el Puerto de Amberes y la Co-
misaría Nacional de Drogas de Bélgi-
ca. Allí, se expusieron los esfuerzos de 
Ecuador en el escaneo de contenedo-
res, seguridad en fincas y colaboración 
con autoridades locales. También se 
instó a Europa a asumir su correspon-
sabilidad en la crisis del narcotráfico, 
señalando que el aumento del consu-
mo de drogas en la región es un factor 
clave en el problema.

Para fortalecer la presencia del sector 
en la agenda europea, el Clúster sostu-
vo reuniones con POLITICO Euro-
pe, medio clave en la difusión de polí-
ticas comunitarias, y con FRESHFEL 
Europe, foro de la cadena de frutas y 
hortalizas frescas. En este último, se 
enfatizó la importancia de un diálogo 
continuo entre productores europeos y 
latinoamericanos para enfrentar juntos 
los retos del sector agrícola.

Reunión en 
Róterdam

El Clúster de Banano y Plátano de 
Ecuador organizó un evento en Róter-
dam para abordar las prácticas de soste-

nibilidad, seguridad y eficiencia en la lo-
gística internacional de estos productos. 
La jornada contó con la colaboración 
del Puerto de Róterdam, Trust Control, 
la Embajada de Ecuador en los Países 
Bajos y PRO ECUADOR, y reunió a 25 
representantes del sector logístico neer-
landés y de la industria bananera.

El evento tuvo como objetivo desta-
car los avances del sector ecuatoriano 
en sostenibilidad y seguridad dentro de 
la cadena de suministro. Asimismo, se 
discutió la necesidad de fortalecer la 
cooperación entre Europa y América 
Latina para enfrentar desafíos globales 
como el narcotráfico.

Juan Carlos Yepez Franco, Trade 
Commissioner de Ecuador en PRO 
ECUADOR, calificó la reunión como 
un éxito y resaltó la importancia de la 
colaboración entre actores públicos y 
privados. “Extendimos la invitación a 
empresas neerlandesas para que com-
partieran sus perspectivas sobre este 
tema crucial”, señaló.

Entre los participantes destacados es-
tuvieron José Antonio Hidalgo Moli-
na, director ejecutivo de la Asociación 
de Exportadores de Banano de Ecua-
dor (AEBE) y coordinador del Clúster, 
quien fue clave en la organización del 
evento. También se reconoció el apo-
yo de Anne Saris, del Puerto de Ró-
terdam, por facilitar el encuentro con 
empresas logísticas neerlandesas, y del 
embajador de Ecuador en los Países 
Bajos, Andrés Terán Parral, por su res-
paldo a la iniciativa.

Este encuentro refuerza el compromi-
so de Ecuador con la mejora continua 
en la exportación de banano y plátano, 
consolidando su posición como líder en 
la industria con prácticas responsables y 
eficientes.

El Clúster Bananero y Platanero del 
Ecuador fortalece diálogo con la UE



Historia del banano
De selvas tropicales al mundo entero

El plátano es uno de los cultivos fru-
tales más importantes del mundo. Este 
alimento se planta mayormente en paí-
ses tropicales, ya que necesita condicio-
nes cálidas y húmedas para crecer, pero 
llega a todos los países debido a su sa-
bor, valor nutricional y disponibilidad 
durante todo el año. Pese a que el bana-
no, en primera instancia, puede parecer 
ordinario, la realidad es que esta fruta 
alberga una historia fascinante. 

Se considera que los primeros cultivos 
de banano se dieron en el sudeste asiá-
tico, aunque algunos historiadores tam-
bién relacionan su origen con Malasia 
debido a la gran variedad de bananos 
que se encuentran allí. Sin embargo, el 
origen exacto no está del todo claro. 

Los primeros registros históricos del 
banano datan del libro sobre plantas 
escrito por el filósofo y naturista griego 
Teofrasto, en el siglo IV a.C. De igual 
manera, el naturista romano Plinio el 
Grande escribió Historia Naturalis, en 
el año 77 d.C., donde menciona como 
fuente a Teofrasto. 

Se cree que las primeras cosechas de 
la variante de banano Gros Michel en 
Jamaica y en Panamá se dieron antes 
de 1865, ya que para esa fecha los her-
manos Frank habían plantado bananos 
en la costa Atlántica de Panamá, enton-
ces provincia de Colombia. En 1870 
ya existía un comercio en Jamaica. En 
Costa Rica, las siembras se iniciaron en 
1872 en el Valle de Zent, con semillas 
traídas por Keith desde Panamá. La po-
sibilidad de que el banano haya existi-
do en América antes de la conquista ha 
sido estudiada, pero hasta el momento 
no existen pruebas que confirmen di-
cha tesis.

De acuerdo con los exploradores es-
pañoles Oviedo y Valdez, la presencia 

extendida de la planta del banano en 
Ecuador data de 1593. Ambos, se im-
presionaron por la rapidez con la que 
fruta maduraba y la abundancia.

Los primeros intentos de exportar ba-
nano ecuatoriano a Estados Unidos fra-
casaron ya que el presidente Tamayo les 
impuso varios impuestos a las empresas 
interesadas. Sin embargo, más adelante, 
la empresa SAFCO (Sauce American 
Fruit Company) mostró interés en la 
exportación del banano. Desde 1877, 
esta empresa venía exportando peque-
ñas cantidades a Chile, lo que le permi-
tió adquirir experiencia. Para 1920, SA-
FCO había conseguido su primer gran 
proveedor de banano, Manuel Amable 
Calle, y a inicio de la década de 1930 ya 
existían firmas navieras interesadas en 
la exportación de banano como Grace 

Line, empresa que mantenía una larga 
relación comercial con Ecuador y Nor-
teamérica desde 1894. Todos estos su-
cesos ya preparaban el terreno para que 
Ecuador empiece a exportar banano en 
grandes cantidades.

Para la década de 1950, el “boom ba-
nanero” posicionó a Ecuador como el 
principal exportador de banano a nivel 
mundial. Esto se debió a la alta deman-
da de Estados Unidos y la Unión Eu-
ropea, agravada por la plaga “mal de 
Panamá” y los huracanes en Centroa-
mérica, que afectaron su producción. 
Bajo el gobierno de Galo Plaza Lasso, 
se incentivó la producción con créditos 
y capacitación, lo que permitió que, en 
la década de los 60, el banano ecuato-
riano cubriera el 30% de la demanda 
internacional. Este auge impulsó la mo-
dernización del país, con la construc-
ción de infraestructuras, la creación de 
empresas y el crecimiento económico. 

Actualmente, Ecuador mantiene su li-
derazgo como primer exportador mun-
dial de bananos, representando el 26% 
de las exportaciones globales y gene-
rando más de 4.000 millones de dólares 
en 2020. La modernización del sector y 
el uso de agrotecnología han sido clave 
para mejorar la productividad.

El banano es el reflejo de una historia 
marcada por el comercio global y el de-
sarrollo económico. Lo que comenzó 
en las selvas del sudeste asiático termi-
nó por convertirse en uno de los pro-
ductos más importantes de la economía 
ecuatoriana, posicionando al país como 
líder mundial en exportación. Hoy, el 
banano ecuatoriano no solo es símbolo 
de tradición y trabajo duro, sino tam-
bién de modernización y adaptación en 
un mercado global que sigue deman-
dando esta fruta.



El banano es una fruta que aporta nutrientes sumamente 
necesarios, tal es así que desde una temprana edad se reco-
mienda su consumo para el desarrollo físico y mental de los 
niños.  Además, su popularidad se debe a que no requiere una 
conservación especifica y es fácil de transportar, siendo una 
opción práctica y accesible.

El banano ofrece diversos beneficios nutricionales. De acuer-
do con el medio La Vanguardia, por cada 100 gramos de ba-
nano, el valor nutricional es el siguiente: 110 kcal de energía, 
1,2 g de proteína, 26,2 g de hidratos de carbono, 2,3 g de 
fibra, 387,8 mg de potasio y 18,2 mg de calcio. Joanne Hut-
son, dietista registrada del Sistema de Salud de Mayo Clinic, 
explica que el banano, debido a su cantidad de calorías, prác-
ticamente no contiene grasa, colesterol ni sodio, lo que lo 
convierte en un snack altamente saludable. Además, destaca 
que es una gran fuente de potasio, un mineral crucial para 
regular la presión arterial, el equilibrio de líquidos, la salud del 
corazón y la función nerviosa y muscular.

A pesar de sus múltiples beneficios, existen mitos alrededor 
de su consumo. Algunas personas creen que los pacientes 
diabéticos no deben comer banano o que esta fruta engorda 
si se consume de noche o combinada con otras frutas. Sin 
embargo, estas afirmaciones son exageradas, ya que el ba-
nano puede contribuir positivamente a la salud cuando se 
consume de manera equilibrada.

Beneficios a la salud
•	 Favorece la digestión: Gracias a su alto contenido de fi-

bra, el banano contribuye al buen funcionamiento del 
sistema digestivo, ayudando a mejorar el tránsito intes-
tinal.

•	 Cuida el corazón: Su riqueza en potasio lo convierte en 
un aliado para la salud cardiovascular. Pilar López, nu-
tricionista del Instituto de Nutrición de Centro América 
y Panamá (INCAP), destaca que, en comparación con 
otras frutas, el banano contiene una cantidad notable de 
potasio, así como fósforo y magnesio, minerales esencia-
les para el organismo.

•	 Ideal desde la infancia: López también señala que el ba-
nano machacado es la primera fruta recomendada para 
la alimentación de los bebés, siendo un alimento fácil de 
digerir y nutritivo.

•	 Una porción diaria: Según la Organización Mundial de 
la Salud (OMS), se recomienda consumir 400 gramos de 
frutas y verduras al día, lo que equivale a cinco porciones. 
En este contexto, un banano criollo completo representa 
una de esas raciones diarias.

•	 Mejora el ánimo: Investigaciones de la Universidad de 
Navarra en España indican que el banano es una fuente 
natural de triptófano, un aminoácido fundamental para 
la producción de serotonina, el neurotransmisor que re-
gula el estado de ánimo, el sueño y el apetito.

Recomendaciones
Expertos de la salud recomiendan comer banano como de-
sayuno ya que es rico en carbohidratos de fácil absorción, lo 
que proporciona energía rápida, y su índice glucémico mo-
derado contribuye a mantener estables los niveles de glucosa 
en la sangre, ayudando a controlar los antojos matutinos, es-
pecialmente los de alimentos dulces. Por otro lado, contiene 
triptófano, un aminoácido que el cuerpo transforma en sero-
tonina, también conocida como la ‘hormona de la felicidad’, 
lo que brinda un impulso de energía y bienestar para comen-
zar el día con buen ánimo.

Además, el banano es ideal para deportistas y personas acti-
vas debido a su aporte de potasio y carbohidratos naturales, 
que ayudan a prevenir calambres musculares y favorecen la 
recuperación después de la actividad física. Comer un bana-
no antes del ejercicio proporciona energía rápida, mientras 
que consumirlo después ayuda a reponer los electrolitos per-
didos y a reducir la fatiga muscular.

El banano es un aliado para la salud. Su riqueza en nutrientes 
esenciales como el potasio, la fibra y el triptófano lo con-
vierten en un alimento completo que contribuye al bienestar 
físico y mental. Desde la infancia hasta la edad adulta, incor-
porar el banano en la dieta diaria puede mejorar la digestión, 
fortalecer el corazón, elevar el estado de ánimo y propor-
cionar la energía necesaria para afrontar el día. Desmitificar 
creencias erróneas sobre su consumo y reconocer sus múl-
tiples beneficios es clave para aprovechar todo su potencial 
como parte de una alimentación equilibrada y saludable.

EL BANANO:
UN ALIADO PARA LA SALUD



La generación Z está conformada por 
personas nacidas entre mediados de los 
90 y principios de los 2000. De acuer-
do con datos de Bloomerang, a nivel 
mundial los centennials representan el 
32% de la población mundial, superan-
do a los millenials, quienes antes eran 
la generación más grande. No solo eso, 
sino que cada vez más personas perte-
necientes a este grupo se incorporan a 
la fuerza laboral.  Actualmente, según el 
medio BBVA, los zoomers conforman 
el 23,1% de la fuerza laboral, lo que 
aumenta su potencial económico y su 
influencia en el mercado.

Al haber crecido en el auge del inter-
net y las redes sociales, los centennials 
han tenido mayor acceso a información 
alimentaria en comparación a otras ge-
neraciones. Un estudio realizado por el 
NPD Group indica que los zoomers 
usan sus hábitos alimenticios como una 
forma de expresar partes de su perso-
nalidad y comer saludable refleja cuali-
dades positivas, como un claro interés 
en su bienestar. 

Rick Stein, vicepresidente de The Food 
Industry Association (FMI), menciona 
que los compradores pertenecientes 
a la generación Z están impulsando 
cambios importantes en la industria 
agrícola:

“[La preferencia de los zoomers] por la 
conveniencia, las opciones orgánicas y 
el descubrimiento impulsado por las re-
des sociales está transformando la for-
ma en que se comercializan y venden 
los productos frescos [...] Al adoptar 
estas tendencias, no solo podemos sa-
tisfacer sus expectativas, sino también 
cultivar una nueva generación de con-
sumidores de productos frescos de por 
vida”, señaló Stein.

De acuerdo con Google Trends, des-
de el 2004 las búsquedas de “banana” 
han aumentado, alcanzando un pico 

en abril del 2020 durante la pandemia. 
Ese año, el  banana bread (pan de bana-
na) se convirtió en la receta más bus-
cada en Estados Unidos, según CNBC. 
Actualmente, tan solo en Instagram, el 
hashtag #bananabread cuenta con 2,6 
millones de publicaciones. La razón de 
la popularidad de este postre es debido 
a que es fácil de preparar.  

Las redes sociales y el internet juegan 
un papel fundamental en la dieta de las 
personas en la actualidad. De acuerdo 
con un informe del FMI, el 53% de 
los consumidores recrean recetas que 

encuentran en redes sociales al menos 
una vez por semana. Esto sumado a las 
tendencias alimenticias saludables que 
siguen los zoomers, da como resultado 
que el 42% de los consumidores bus-
quen maneras simples de incorporar 
frutas y vegetales en sus comidas.

Es en este contexto que el banano po-
dría convertirse en una fruta popular 
entre dicha generación, ya que están 
en constante búsqueda de productos 
frescos y naturales, con etiqueta lim-
pia y sin azúcares añadidos. A esto hay 
que sumarle que los zoomers están más 
abiertos a comer snacks sin importar 
la hora del día, siempre y cuando sean 
saludables, según el informe del NPD 
Group. El banano podría ganar espacio 

en el mercado de las frutas al tratarse 
de un alimento fácil de transportar y 
que no necesita utensilios para comer-
se. Además, cuenta con propiedades 
que pueden hacerlo más atractivo que 
otras frutas, pues es una fuente natural 
de energía, potasio y fibra.

Alimentación 
sostenible

La generación Z también prefiere elegir 
marcas que prioricen la sostenibilidad 
y el abastecimiento ético. Los zoomers 
buscan ser parte de prácticas alimenticias 
que incentiven la sostenibilidad, como el 
veganismo, vegetarianismo o flexitaria-
nismo.  En este contexto, el banano pue-
de tomar un mayor protagonismo en la 
dieta de los Gen Z al ser una fruta que, 
en muchas recetas, puede usarse como 
sustituto del huevo para preparar galle-
tas y otras clases de postres. 

Un estudio realizado por YouGov en 
nombre de Whole Foods Market reveló 
que el 70% de la generación Z apoya las 
prácticas agrícolas climáticamente sos-
tenibles, y el 55% está dispuesto a pagar 
más por productos ambientalmente res-
ponsables. Las personas pertenecientes 
a este segmento también son un 200% 
más propensas a consumir productos 
altos en proteína o platos veganos que 
las generaciones anteriores. 

A pesar de que esta generación creció en 
una economía fluctuante —y, por ende, 
cuidan más sus gastos—, sigue mos-
trando interés en prácticas de consumo 
consciente. El estudio también destaca el 
deseo de la generación Z por una mayor 
transparencia respecto a la sostenibili-
dad y calidad de los alimentos, lo que se 
debe, en parte, a que tres cuartas partes 
de este grupo manifiestan preocupación 
por el futuro del clima. 

El banano, el snack de la Gen Z 



Mucho más que una fruta: 
los diversos usos del banano

Aunque la mayoría de personas piensan 
que el banano solo se utiliza dentro de la 
gastronomía, la realidad es que esta fruta 
se la ha empleado en diversos ámbitos, 
gracias a los avances tecnológicos. Estas 
innovaciones no solo buscan satisfacer a 
los consumidores, sino también contri-
buir a la sostenibilidad del planeta.

Bioplásticos
Una de las formas más comunes de 
contaminación es a través del plástico 
ya que los productos que normalmen-
te consumimos diariamente vienen en 
envases de este material, como las bo-
tellas de agua, gel, champú y bolsas de 
compras, entre otros. De acuerdo con 
el informe Perspectivas Mundiales del Plás-
tico de la OCDE, en solo dos décadas 
la producción anual de plástico se ha 
duplicado, pasando de 180 millones a 
más de 350 millones de toneladas. Aun-
que el reciclaje se percibe como una 
solución, las proyecciones indican que, 
para el 2060, los residuos plásticos se 
triplicarán y la mitad de desechos ter-
minarán en vertederos y menos de una 
quinta parte se reciclarán. 

Ante esta problemática, surge una alter-
nativa sostenible: los bioplásticos. Estos 
son fabricados a partir del almidón del 
plátano que comparte características a 
los plásticos derivados del petróleo, con 
la diferencia de que son completamente 
biodegradables y no tóxicos. 

El uso de bioplástico se ha extendido a 
varios ámbitos, (hilos de sutura y próte-
sis), la industria alimentaria (envases) y 
la fabricación de juguetes. Además, no 

solo son más ecológicos por su capaci-
dad de degradarse, sino también porque 
su producción no genera grandes emi-
siones de dióxido de carbono como el 
plástico convencional.

Para la fabricación de bioplástico se uti-
liza plátano verde, debido a su alto con-
tenido de almidón, un polímero natural 
con el que se puede hacer un proceso 
de termoplastificación y obtener plásti-
co biodegradable. 

Pese a que el bioplástico ya está siendo 
empleado en varios ámbitos, aún tiene 
que superar desafíos, como su uso en la 
fabricación de botellas de agua, donde 
la permeabilidad y transparencia sigue 
siendo un reto, además de que existe el 
riesgo de crecimiento bacteriano. A pe-
sar de esto, si las investigaciones avanzan 
el bioplástico podría convertirse en una 
solución clave para la crisis ambiental. 

Fibra para 
textiles

Actualmente, en la industria de la moda, 
los textiles más utilizados son aquellos 
hechos a base de algodón o telas sintéti-
cas derivadas del petróleo, como el acrí-
lico, el poliéster, el nylon y el spandex. 
Sin embargo, la elaboración de estas 
telas ha causado daños irreversibles al 
medio ambiente. Por esta razón, varias 
marcas han explorado alternativas sos-
tenibles, como el uso de fibra de bana-
no para la fabricación de prendas. 
La marca Bananatex ha desarrollado el 
primer tejido fuerte, impermeable y 
compostable elaborado con la variedad 

de banano Abacá que se cultiva en la 
Islas Filipinas, en la provincia de Catan-
duanes y no requiere tratamientos quí-
micos como pesticidas o fertilizantes.

El proceso de producción comienza 
con la extracción de fibras del tallo, que 
se dejan secar durante varios días antes 
de ser recolectadas. Luego, en una fábri-
ca de papel en Taipéi, Taiwán, las fibras 
se transforman en hilo y se someten a 
tratamientos ecológicos para aumentar 
su resistencia y durabilidad.

Actualmente, Bananatex emplea este 
material para la fabricación de bolsos. 
Aunque son pioneros en el desarrollo 
de un tejido con tantas ventajas, las te-
las a base de fibra de banano han existi-
do desde hace mucho tiempo.

En Ecuador, la Asociación de mujeres 
Agroartesanales (AMA) vienen elabo-
rando Banana Hats desde hace ya al-
gunos años. Estos sombreros son ela-
borados con fibra de banano, material 
extraído del pseudotallo de la mata de 
plátano. 

Limpieza y 
mantenimiento

Aunque parezca sorprendente, han sur-
gido investigaciones sobre el uso de re-
siduos de banano en la fabricación de 
productos de limpieza. Pese a que aún 
no existe una empresa que comercia-
licen estos productos en gran escala, 
instituciones educativas, como la Uni-
versidad de Antioquia, han realizado 
importantes avances en este campo.  



La industria bananera es un pilar funda-
mental para muchos países productores, 
no solo por su relevancia económica sino 
también por su impacto social y ambien-
tal. De acuerdo con la FAO, en el 2023 se 
produjeron 139 millones de toneladas de 
banano. Sin embargo, este éxito no está 
exento de desafíos. La sostenibilidad, la 
eficiencia productiva y la equidad en la 
cadena de valor son aspectos clave que 
demandan una evolución constante del 
sector. En este contexto, la tecnología ha 
emergido como una herramienta esencial 
para transformar la industria bananera, 
ofreciendo soluciones innovadoras que 
abren nuevas oportunidades y abordan 
retos persistentes.

Oportunidades: 
La tecnología 
como aliada

En respuesta a estos desafíos, diversas in-
novaciones tecnológicas han comenzado a 
transformar la industria bananera, creando 
oportunidades para mejorar la productivi-

dad, la sostenibilidad y la equidad. Ejem-
plos de estas soluciones incluyen:

•	 Observatorio Estadístico de Ba-
nano: Esta plataforma ofrece datos 
actualizados sobre la producción, 
comercialización, indicadores pro-
ductivos y condiciones microclimáti-
cas para los actores de la cadena de 
valor del banano en Ecuador. Esta 
información permite a exportadores 
y productores tomar decisiones más 
acertadas. Asimismo, elabora ocho 
reportes semanales, un informe es-
tadístico mensual y el Anuario Esta-
dístico.

•	 Showroom Virtual 360° de 
BASF: Esta herramienta digital per-
mite a los productores explorar de 
manera inmersiva los resultados de 
soluciones productivas sin necesidad 
de visitar las plantaciones. Con el uso 
de visores de realidad virtual, se pue-
de observar el control de enfermeda-
des como la Sigatoka negra, ahorran-
do tiempo y facilitando el acceso a 
información técnica clave.

•	 FARMS DIGITAL: Esta plataforma 
automatiza la captura de datos me-
diante dispositivos móviles, facilitan-
do la toma de decisiones en tiempo 
real. Permite la geolocalización preci-
sa de racimos, el control de plagas, la 
optimización de cosechas y la gestión 
de la mano de obra, mejorando la efi-
ciencia y reduciendo costos.

El camino hacia la sostenibilidad en la 
industria bananera requiere esfuerzos 
conjuntos entre productores, empresas y 
gobiernos. Para lograrlo, es fundamental 
brindar capacitación tecnológica que per-
mita a los agricultores utilizar herramien-
tas digitales y optimizar la gestión de sus 
cultivos. La industria bananera se encuen-
tra en un punto de inflexión. Los avances 
tecnológicos y la adopción de prácticas 
sostenibles ofrecen una oportunidad úni-
ca para transformar este sector, haciéndo-
lo más eficiente, justo y respetuoso con el 
medio ambiente. El reto es asegurar que 
estas innovaciones lleguen a todos los 
productores, especialmente a los más pe-
queños, creando un equilibrio entre pro-
ductividad, equidad y sostenibilidad.
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Fecha de publicación: Abril 2025 - Contenido y fotografías: AEBE - Director General BM Publicidad: Ing. Washington W. Boada 
- Maquetación y diseño:  Daniela Pachano - Edición y redacción: AEBE - Comercialización: BM Publicidad 

- Contacto: (593-2) 2416658 - 099 8907432 - www.bmpublicidad.com.ec

Según una publicación de la revista 
científica de dicha universidad, la inves-
tigación surgió a partir de un accidente. 
En el 2019, en una planta de procesa-
miento de alimentos en Apartadó, una 
bolsa plástica que contenía desechos 
de pulpa de banano fue mal cerrada y 
dejada en un área de residuos. Tras va-
rios días, los trabajadores notaron una 
mancha blanca y señales de corrosión 
en el suelo, justo donde la pulpa se ha-
bía derramado.

Este incidente despertó el interés de 
investigadores, quienes comenzaron a 

estudiar el potencial de la pulpa de ba-
nano en la eliminación de microorga-
nismos. Aunque los resultados han sido 
prometedores, aún se realizan estudios 
para determinar la concentración ópti-
ma del compuesto, con el fin de apli-
carlo en la limpieza de superficies como 
acero, plástico, loza y resina epóxica.

En conclusión, el banano ha demostra-
do tener una versatilidad que ha abierto 
puertas a innovaciones sostenibles en di-
versas industrias. Estas aplicaciones no 
solo ofrecen alternativas más amigables 
con el medio ambiente, sino que tam-

bién contribuyen a la reducción de resi-
duos y a la búsqueda de prácticas más 
responsables. Aunque aún existen desa-
fíos en la implementación a gran escala, 
los avances logrados hasta ahora reflejan 
el potencial del banano para convertirse 
en un recurso clave en la construcción 
de un futuro más sostenible.


















